
Состояние информационной работы 

в профсоюзе

РОССИЙСКИЙ ПРОФСОЮЗ 

РАБОТНИКОВ ПРОМЫШЛЕННОСТИ



Информационная работа – неотъемлемый 
инструмент решения уставных задач, равный 

по значимости главным направлениям 
профсоюзной работы
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Задачи информационной работы
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Руководящие документы
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Методы и формы информационной работы
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• Межличностная коммуникация

• Публичные выступления

• Распространение информации через 

профсоюзную структуру

• Обратная связь 

• Газеты, Информационные листки

• Информационные стенды 

• Сайт

• Социальные сети

• Федеральные, региональные, местные ТВ, 

радио, СМИ



Каналы информирования членов профсоюза*

просматривают интернет-сайты

смотрят ТВ

общаются в социальных сетях

получают информацию из газет, журналов

слушают радио

* Отчет по результатам исследования «Каналы информирования членов ГМПР» (2018 год).

общаются с родственниками, друзьями
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Уровни информационной работы
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• ЦК профсоюза
Общепрофсоюзный

уровень

• Комитет территориальной 
организации

Территориальный 

уровень

• Профком ППОУровень ППО



Информационные ресурсы ЦК РОСПРОФПРОМ
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• ПИК, Э-И

• Сайт rosprofprom.ru

• Группа в социальной сети ВК

• Сообщество в мессенджерах Viber, Telegram

• Профсоюзная газета Солидарность

rosprofprom.ru
vk.com/rosprofprom


Издания ЦК профсоюза
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Проникновение интернета в России*

* | Проникновение Интернета в России: Итоги 2018 года | Источник: Омнибус GfK, 2019, вся Россия 16+
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и старше являются пользователями Интернета в России
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Проникновение интернета в России*

* | Проникновение Интернета в России: Итоги 2018 года | Источник: Омнибус GfK, 2019, вся Россия 16+ 11

16-29 лет 30-54 лет 55+ лет



Использование интернета в России*

* | Mediascope, УИ WEB-Index, Россия 0+, население 12+, сентябрь 2018 – февраль 2019 12
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Посещаемость центрального сайта, чел.
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ТОП5 сайтов ТО по итогам 2018-2019 года
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Индекс качества сайта
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Популярность социальных сетей*

* Mediascope, март 2019, Россия (города 100K+, 12–64 лет), desktop + mobile, % населения страны 16

среднее количество человек, заходивших на ресурс хотя бы 1 раз за день 

из периода в % от населения.



Популярность социальных сетей*

* Mediascope, март 2019, Россия (города 100K+, 12–64 лет), desktop + mobile, % населения страны 17



Популярность социальных сетей*

* Mediascope, март 2019, Россия (города 100K+, 12–64 лет), desktop + mobile, % населения страны 18



Охват аудитории страницей РОСПРОФПРОМ 

в соц.сети Вконтакте, чел.*
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* На этом графике учитываются пользователи, просмотревшие записи сообщества на стене или в разделе 

Новости.
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Прирост по регионам (были)
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Прирост по регионам (созданы вновь)
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Использование мессенджеров
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Наша победа
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• Победа в номинации «Фотофакт» - Константин Киселев (ППО

«НПО «Электромашина»);

• Поощрительный приз в номинации «Профсоюзный аккаунт» сайт

rosprofprom.ru.



РОССИЙСКИЙ ПРОФСОЮЗ 

РАБОТНИКОВ ПРОМЫШЛЕННОСТИ

Спасибо за внимание!
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